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RESUMO: Fortaleza tem a chancela “Cidade Criativa do Design” pela Unesco, desde 2019, que é um reconhecimento da
criatividade como fator estratégico para o desenvolvimento sustentavel (MENEZES &f 4/, 2023). No entanto, ainda prevalece
na cidade a fabricagao de produtos massificados, que seguem uma ldgica de produgao linear, levantando as problematicas
da poluigao, degradagao ambiental e ameaca as identidades locais. Este artigo descreve a condugao de duas iniciativas
desenvolvidas no curso Design de Moda da Universidade Federal do Ceara (UFC), durante o ano de 2023, com o objetivo de
disseminar a sustentabilidade e entender de que forma o design pode intervir e ter um papel de mudanga nos paradigmas de
produgao e consumo. A sala de aula a partir da pratica critica e decolonial é potente na formacao de desigmers engajados
na ética e cidadania, com desdobramentos praticos e mercadoldgicos promissores.

Palavras-chave: Design contemporaneo; Identidade territorial; Pratica decolonial.

RESUMEN: Fortaleza ha sido galardonada como “Ciudad Creativa del Design” por la UNESCO desde 2019, lo que es un
reconocimiento a la creatividad como factor estratégico para el desarrollo sostenible (MENEZES &f 4/, 2023). Sin embargo,
en la ciudad todavia prevalece la fabricacion de productos de consumo masivo, que siguen una ldgica de produccion lineal,
lo que plantea problemas de contaminacion, degradacion ambiental y amenazas a las identidades locales. Este articulo
describe la conduccion de dos iniciativas desarrolladas en el curso Design. Moda de la Universidade Federal do Ceara (UFC),
durante el afio 2023, con el objetivo de difundir la sostenibilidad y comprender cémo el disefio puede intervenir y desempeiiar
un papel en el cambio en la produccion. y paradigmas de consumo. El aula basada en la practica critica y decolonial es
poderosa para formar desjgmers comprometidos con la ética y la ciudadania, con desarrollos practicos y de mercado
prometedores.

Palabras Clave: Disefio contemporaneo; identidad territorial; Practica decolonial.



INTRODUCAO

0 contexto de polo de confeccoes (MUNIZ, 2022) e a relacao histdrica de Fortaleza com a moda
foi o principal argumento do dossié de candidatura para a chancela “Cidade Criativa do Jesjgn”,
aprovada em 2019 por meio da Unesco Creative Cities Network — UCCN. O titulo recebido é um
reconhecimento da criatividade como um fator estratégico para o desenvolvimento sustentdvel
(MENEZES et al, 2023).

Artistas locais afirmam no dossié enviado para a ONU que a criatividade da cidade se origina no
dia a dia do sertanejo, que historicamente teve que lidar com a escassez de recursos, principalmente da
agua. A luta para superar a pobreza, a exclusao e a falta de emprego formal fizeram crescer o artesanato
e os micro e pequenos empreendedores em Fortaleza (UNESCO, 2019).

As feiras populares que abrigam as micro e pequenas empresas e confeccionam
predominantemente produtos de confecgao do vestuario viraram caracteristica econdmica da cidade de
Fortaleza. Os produtos fabricados sao de baixo valor agregado, com producao de bens de consumo
esteticamente assemelhados, onde o preco é o maior diferencial competitivo. E no centro de Fortaleza
que se concentram a maior parte dos feirantes, e nos Planos Ceara 2050 e Fortaleza 2040 a regiao é
considerada um cluster com propostas de desenvolvimento. (FORTALEZA, 2016).

Um outro cluster que se desenvolve em Fortaleza é a formagao do Distrito Criativo, agao
decorrente da chancela “Cidade Criativa do Jesign’, que é composto por empresas que tem uma relagao
com o desien, podendo ter atuagao em diversas dreas, como: gastronomia, audiovisual, moda, entre
outras. 0 movimento “Fortaleza Cidade Criativa” foi criado pela prefeitura junto com Senac, parceiros
e associagoes de sesigmers com o objetivo de divulgar a chancela. De acordo com Alberto Gadenha,
assessor da prefeitura e ponto focal da Unesco, o critério para ser membro parte da empresa que
preenche um formulario no qual explica a sua relagao com o design, e a aprovagao, no caso das empresas
de moda, tem como pré-requisito a criagao de produtos autdctones, sem esquecer a adogao de novas

possibilidades de uso e consumo. (SECULT, 2022).



Os estabelecimentos envolvidos no movimento sao multiplicadores da chancela para a
sociedade e firmam o compromisso com o desenvolvimento do setor criativo na cidade. Se a empresa
membro estiver localizada fisicamente no distrito criativo da Praia de Iracema, ha uma lei especifica
que oferece beneficios fiscais, e todos os membros podem ter um sinalizador na fachada da sua empresa
ou utilizar a marca da chancela nas embalagens de seus produtos, como esclarece Alberto Gadenha, em
entrevista concedida no dia 4 de Margo de 2024.

Ao reconhecer a importancia do desjom para se atingir os objetivos do desenvolvimento
sustentdvel, a Unesco celebra a interdisciplinaridade da sustentabilidade como sine gua nonao design
(DE MORAES, 2010), onde o design é sistémico e se relaciona com um lugar especifico, com as pessoas

que ali vivem, com os recursos e as dindmicas construidas. (WALKER, 2023).

Figura 1: Recorte do Distrito criativo da cidade de Fortaleza.
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Fonte: Iplanfor.

Os dados coletados no mapa criativo de Fortaleza (Iplanfor) mostra 58 estabelecimentos, sendo
8 na drea de Jesjgnde Moda. O pequeno alcance do movimento (8 empresas em um universo de mais
de 16 mil empresas ativas, segundo o tltimo senso da moda (IEL, 2020)) reflete a necessidade de
disseminar o desjgn e a sustentabilidade no setor. “Ainda persiste a dificuldade de entendimento dos

setores industriais acerca do conceito, das praticas e dos heneficios da sustentabilidade e, por



consequéncia, de seu reflexo nas atividades empresariais. Usualmente, o tema é percebido apenas sob
a perspectiva ambiental e associado a restrigoes e limitagoes”. (FIEC, 2017, p. 13).

A abordagem considerada neste artigo compreende uma pratica critica e decolonial do desjgn
que projeta produtos para atender as necessidades do mercado e da sociedade, indo ao encontro do
desenvolvimento sustentavel de Ignacy Sachs (2004), que ¢ includente, sustentado, nao mimético e
capaz de desencadear o potencial de desenvolvimento enddgeno.

Primeiramente apresentam-se algumas consideragoes tedricas fundamentais para o
embasamento do trabalho, abordando a complexidade do desjom contemporaneo, a importancia da
educagao decolonial para o desenvolvimento de competéncias que os desafios atuais demandam. Na
sequéncia experiéncias de praticas de extensao implementadas no curso Jesjgr. Moda da Universidade
Federal do Ceara sao descritas na metodologia, com o intuito de ilustrar possibilidades, desafios e
estratégias promissoras no ambito do desenvolvimento de produto de moda. Na iltima segao,
expoe-se as consideragoes finais, que tém o objetivo de indicar novas questoes da pesquisa e

possibilidades futuras a partir da experiéncia vivenciada.
DISCUSSAO TEORICA

0 que caracteriza um produto ser design ou nao? Na realidade contemporanea essa pergunta
nao pode ser respondida a partir de uma andlise superficial levando em consideragao apenas as
caracteristicas estéticas. O cendrio é o da metafora fluidificada de Zygmunt Bauman (2000) e do mundo
complexo de Caio Vassao (2010), onde o conceito de complexidade é o de um conjunto muito extenso
de coisas simples, na qual a dificuldade é a quantidade de elementos a serem compreendidos.

Existe uma banalizagao do termo Design e muitos usos indevidos. Para um produto ser
considerado design, faz-se necessario ele ter seguido um método com etapas de pesquisa, de concepgao
e de verificagao, além de considerar todo o ciclo de vida do produto, incluindo o descarte. E preciso
também incluir a sustentabilidade em todas as fases do projeto, em uma visao critica, entendendo os

pontos que precisam melhorar e estipulando metas de curto, médio e longo prazo. (DE MORAES, 2010).



Na indistria da moda predominam-se produtos do chamado /2st fas/ione o modelo de economia
linear, que é desperdicador, explora de forma continua os recursos primarios e consiste em produgao,
consumo e descarte acelerados em massa. Nesse modo, os produtos tém curto tempo de vida e se
convertem rapidamente em residuos, levantando as problematicas da poluicao, degradagao ambiental,
obsolescéncia programada da moda e ameaga as identidades locais. (SOYER; DITTRICH, 2021).

Os produtos do 7zst fashion seguem uma estética similar em todo o mundo, enfraquecendo os
tragos distintivos das identidades locais, o que conduz para uma homogeneizagao cultural e o declinio
de identidades culturais. Diante dessas problematicas, questiona-se de que forma o Design pode intervir
e ter um papel de mudanga nos paradigmas de producao e consumo. (SELLITTO éf a/, 2022).

0 contexto do mundo globalizado, que permite que as identidades culturais se espalhem mais
facilmente pelo mundo, é encarado pelo 4esjgrm como uma oportunidade de valorizar as identidades
culturais, no sentido de preservar a sua permanéncia, ao dar visibilidade a produtos locais diferenciados
que hoje concorrem em nivel global. (SEGURO, 2023). De acordo com Ascher (2010), com a
uniformizagao veio a necessidade dos atores econdmicos se diferenciarem de forma a se manterem
apelativos e se destacarem no mercado global.

As caracteristicas materiais (geograficas) e imateriais (sociedade, cultura) de cada territdrio
sao muito potentes. Com as ferramentas do esjgn, essas caracteristicas sao harmonizadas com outros
elementos contemporaneos, resultando em em produtos nao caricatos, que agradam um puiblico que
pode estar em qualquer lugar do mundo. (DE MORAES, 2010).

Valorizar as qualidades fisicas e simbolicas de um territorio é imperativo para uma
sustentabilidade econdmica, ambiental e social, e quando um territdrio é considerado parte
fundamental de um projeto, valoriza-se a identidade territorial. (ROCA; MOURAD, 2003).

Além disso, o produto do #esjgrmcontemporaneo adota uma visao sistémica e prevé as milltiplas
relagoes que o produto mantém com as diferentes camadas do cendrio atual, reconhecendo as varidveis
que englobam a conceituagao, o projeto, a produgao, a distribuigao e o descarte. (WHIT-NEY; NOGUEIRA,
2020; PONTIS; VAN DER WAARDE, 2020; WEIL; MAYFIEL, 2020).



0 objetivo do desjgn contemporaneo € desenvolver estratégias para melhorar a rede de valor
dos produtos, reconhecendo os valores sociais e culturais associados a eles e a importancia econdmica
da producao para as comunidades e produtores. Assim, o desjgrndeve propor solugoes customizadas para
cada realidade, apds avaliar as redes de valor dos produtos e detectar os problemas e as oportunidades
da regiao em que o produto esta inserido.

Na introdugao deste artigo, foi mencionado o pouco alcance de membros da chancela “Cidade
Criativa do Jesigr’ (8 empresas no universo de 16 mil), o que retrata que a grande maioria dos produtos
produzidos em Fortaleza nao sao desigm e a necessidade de mudanga. Para ampliar as agoes pro-
sustentabilidade, reconhece-se na educacao um papel fundamental na preparacao de competéncias
cognitivas, motivacionais, morais e sociais dos estudantes, futuros desjgners, que ja atuam ou atuarao
na inddstria.

Para um futuro sustentavel e direcionado para os desafios globais, os desjgmers“tém que mudar
seu perfil profissional, convertendo-se em operadores que atuam dentro de uma rede, assumindo o papel
de provedores do processo de inovagao” (MANZINI, 2004, p. 20). Valoriza-se curriculos de formagao,
apostados no desenvolvimento da capacidade do estudante de exercer uma cidadania ativa que
contribua para a sociedade do futuro (WALKER, 2023).

As competéncias que o desijgn precisa desenvolver para atuar na sociedade contemporanea
foram abordadas por diversos autores, dentre os quais destacam-se Manzini (2004), Thackara (2005),
Julier (2022) e Walker (2023). Esses autores reforgam a necessidade da integragao do desjgmer com
agentes locais e cidadaos para desenvolver formas de inovagao colaborativa, partindo da consideragao
de que o desjgn contemporaneo atua em um campo expandido de atividades que vao para muito além
do “dar forma as coisas”.

A construgao do saber que esta em consonancia com o contexto sociopolitico em que se esta
inserido aponta para uma ldgica educativa dialdgica e de pratica de ensino decolonial, onde se envolve
multiplos atores, descentralizando o desjgmer como agente principal. (VALE; TORRES, 2023).

De acordo com a linguista norte-americana radicada no Equador Catharine Walsh (2014), as

pedagogias decoloniais sao agoes que promovem e provocam fissuras da ordem moderna/colonial, as



quais tornam possivel, dao sustento e forga a um modo distinto, inteiramente outro, de estar no e com
o mundo. Nesse sentido, as pedagogias decoloniais estimulam o pensar a partir de genealogias,
racionalidades, conhecimentos, praticas e sistemas civilizatorios e de vida distintos. Sao pedagogias que
incitam possibilidades de estar, ser, sentir, existir, fazer, pensar, olhar, escutar e saber de outro modo.
(OLIVEIRA, 2022).

Essa abordagem de ensino do sesjgm vai ao encontro de uma exigéncia dos consumidores por
produtos mais sustentaveis do ponto de vista ambiental e social, dependendo da sua postura ética e
moral, afetando também a abordagem dos operadores da moda aos desafios de sustentabilidade. (BLASI
et al, 2020).

A atencao publica e mididtica aos microplasticos, as alteracoes climaticas e a escravatura
moderna criou uma onda de mudanga na inddstria. Estudos apontam que é crescente entre
empreendedores a consciéncia de que a gestao socialmente responsavel é a nova maneira de gerenciar
0s negdcios e de tomar decisoes. (INDICADORES ETHOS SEBRAE, 2012).

Mesmo de forma incipiente e aquém diante da gravidade e urgéncia dos problemas ambientais
e sociais, ja € possivel observar padroes pro-sustentabilidade (positivos), com indiistrias mais atentas a
sustentabilidade e implementando mudancas no seu modo de pensar, projetar e fazer produtos. As

iniciativas que serao mostradas a seguir sao exemplos desses padroes. (FIEC, 2017).

METODOLOGIA

Visando validar o conhecimento anterior exposto, o presente tdpico descreve a conducao de
duas iniciativas desenvolvidas no curso JesjgrnModa da Universidade Federal do Ceara (UFC), durante o
ano de 2023, na cidade de Fortaleza. Foi apurado o papel que o professor precisa desempenhar ao longo
do processo de formagao, desenvolvendo competéncias e ampliando o horizonte aos alunos. Também foi
analisado como os conhecimentos e resultados gerados em sala de aula culminam em desdobramentos

praticos e mercadologicos.



AGAO NA DISCIPLINA DE PROJETO DE PRODUTO COM A RENNER

A Renner é uma empresa do tipo magazine que comercializa varias marcas proprias, com
segmentos e caracteristicas diferentes; segue a proposta do fast Fashion, ou seja, com meta de
producao, consumo e descarte rapido e atua em 650 lojas espalhadas por todo o Brasil. Nos tltimos
anos, o time de funciondrios da Renner estd se empenhando para redesenhar a empresa com foco na
sustentabilidade, diversidade e representatividade, em diregao a atitudes éticas e cidadas.

0 projeto Circuito é uma das iniciativas da Renner na sua jornada de mudanga, e foi nesse
projeto que ocorreu a parceria entre a empresa e o curso Design.Moda da Universidade Federal do Ceara.
0 projeto Circuito tem o objetivo de conectar os negdcios da Renner ao ecossistema de Educacao e
Inovacao, gerando trocas de experiéncia e conhecimento. A agao entre a Renner e a disciplina de Projeto
de Produto II, onde atuo como docente, ocorreu entre os meses de marco e julho de 2023, envolvendo
60 alunos.

A parceria mostra a importancia de o sistema de ensino envolver o mercado, para além das
instituicoes educativas, promovendo o componente experimental aos alunos e possibilitando uma troca
com agentes mais experientes que estao inseridos no ambiente pratico e mercadoldgico. No caso de a
experiéncia ter sido com a empresa Renner, os momentos de troca foram oportunos para compartilhar
e promover “qualidades locais” e estratégias que potencializam a cultura e a economia criativa do
territdrio nordestino para uma empresa que tem sua sede sua sede na regiao Sul do Brasil e se
inspira nas tendéncias globais para o desenvolvimento de seus produtos, e que por muitos anos
enxergou o nordeste apenas como um polo consumidor de seus produtos.

Os alunos foram divididos em equipes de até 4 membros e tiveram 4 encontros com a equipe
de desenvolvimento de produto da Renner. No primeiro encontro, os mentores da Renner se reuniram
com todos os alunos envolvidos no projeto e propuseram que os alunos criassem uma colecao de moda
com o tema “Inverno em Fortaleza”, com o objetivo de explorar aspectos locais e de territdrio na colegao.
0 objetivo proposto foi o de criar uma colegao com atributos locais para ser distribuida e consumida em

todo o territorio brasileiro.



Na ocasiao, os mentores falaram para os alunos sobre o perfil dos consumidores de cada marca
que a Renner trabalha e o mercado de atuacao, pois em um contexto de complexidade as pessoas tém
necessidades fisicas e simbdlicas diferentes, e cada marca tem suas peculiaridades que orientam
varidveis como formato, estilo e materiais dos produtos.

0 segundo encontro foi uma mentoria individualizada com os gestores das marcas da Renner,
onde cada equipe composta por alunos pdde tirar dividas especificas do projeto e receber feedback
sobre o trabalho em andamento. O terceiro encontro foi 0 momento de cada equipe apresentar sua
proposta de colegao para a equipe da Renner, composta por profissionais dos recursos humanos, do
estilo/ desenvolvimento de produto e de pesquisa.

0 dltimo encontro foi de analise dos resultados e discussao sobre o projeto, apontando acertos
e pontos de melhoria. Tanto os alunos quanto os colaboradores da Renner puderam falar das
experiéncias e dos desafios encontrados.

A seguir, selecionamos imagens com algumas etapas percorridas no processo criativo dos
alunos. Para melhor entendimento do trabalho e da sua evolugao, todas as imagens sao da mesma equipe
composta pelas alunas Gleice Braz, Launa do Vale, Sofia Felix e Rejane Rodrigues, todas cursando o
quinto semestre do curso Design. Moda/ UFC.

A Figura 2 mostra imagens presentes no painel imagético da pesquisa sobre o patrimonio

cultural do territdrio cearense que direcionou o trabalho.

Figura 2: Exemplos da técnica de Xilografia e o cordel que serviram de inspiragao para a equipe.

Fonte: Autoria prdpria.



A Figura 3 exibe exemplos dos elementos de estamparia e bordados desenvolvidos para a marca

infantil feminina da Renner e sua aplicacao na colegao. A inspiragao foi a fauna e flora local e a

xilogravura.
Figura 3: Estamparia e colegao apresentada por uma das equipes de alunos do curso Design. Moda para a marca infantil
da Renner.
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Fonte: Autoria prdpria.

Na Figura 4, pode-se observar a estratégia criada pela equipe, com foco na educagao ambiental
e na valorizagao da identidade territorial, para disseminar a cultura local para criangas. Uma histdria

ficticia e lidica foi desenvolvida para ser disponibilizada em livros e no meio digital, a partir de um

greodeimpresso nas f2gs dos produtos da colegao.



Figura 4: Estratégia de educagao ambiental e de valorizacao da identidade de territdrio desenvolvida pela equipe de
alunos, de acordo com a colegao desenvolvida.

RAcesso a histdria:

GINOPSE:

Tica e Prigo, a jaguatirica e o soldadinho-do-araripe, sdo melhores amigos e vivem na
caatinga. Um belo dia, aparece uma pedra misteriosa prixima de uma drvore. Mas gue

estranho, pedras ndo se mexem, o que pode ser? Venham desvendar esse mistério!

Fonte: Autoria prdpria.

A parte pratica da disciplina recebeu suporte de contelidos programaticos previsto na ementa
da disciplina, onde discutiu-se sobre metodologia projetual e ferramentas do design para o
desenvolvimento de produtos. Diante da importancia de estimular a autonomia do alunado, foram feitas
proposicoes que desafiaram os alunos a formular alternativas criativas para as provocagoes dadas em
sala de aula e estimularam importantes trocas de vivéncias e experiéncias entre os discentes.

Durante a disciplina, a turma também recebeu a visita de um designer local: o David Lee - um
renomado designercearense que conquistou relevancia nacional, a partir da criagao de produtos com a
técnica do croché e inspiracoes locais, como suporte e inspiragao para o desenvolvimento das colecoes
dos discentes. 0 David Lee falou do seu processo criativo, de como sua origem inspira seu trabalho e da
sua relagao com as artesas que desenvolvem seus produtos, respondendo as perguntas dos alunos.

A expectativa é que o trabalho desenvolvido pelos alunos tenha sido uma experiéncia capaz de

romper as barreiras coloniais e a logica de producao linear, apontando para novas solucoes sustentaveis.



AGAO DE DESENVOLVIMENTO DE PRODUTO COM RESIDUOS TEXTEIS NO PROGRAMA
EMPREENDE UFC DE ESTIMULO AO EMPREENDEDORISMO INOVADOR

0 programa empreende da UFC é voltado para o estimulo e fortalecimento do
empreendedorismo e da inovagao, envolvendo estudantes de graduagao, pds-graduacao e servidores
docentes e técnico-administrativos com projetos de empreendimentos inovadores, sfarfyps, negdcios de
impacto socioambiental, negdcios de base tecnoldgica e spir-offs académicas.

0 projeto UpDesign idealizado pela Luana Stopa - aluna do curso JesjgnModa da Universidade
Federal do Ceara estd em andamento desde Margo de 2023, onde atuo como coordenadora. O projeto
vai ao encontro do problema da geragao de residuos, de forma que faz a coleta especializada dos residuos
téxteis produzidos pelas industrias de confecgao de roupas em fortaleza e os utilizam como matéria-
prima para criagoes de outras pegas do vestuario, utilizando principalmente a técnica de upeyeling De
acordo com William McDonough e Michael Braungart no livro Cradle to Cradle: Remaking the Way We
Make Things (2002), o principal objetivo da técnica de upcyeling é evitar o descarte desnecessario de
materiais que podem ser reutilizados, integrando novos produtos e reduzindo os impactos negativos ao
meio ambiente.

A mao de obra utilizada para fabricar as pecas do projeto UpDesign é formada por mulheres em
vulnerabilidade social, que recebem treinamento e cursos de capacitagao. O projeto se torna viavel pela
parceria entre empresas que geram residuos, ongs e instituioes que acolhem mulheres e a
Universidade.

De acordo com Luana Stopa, a motivagao para adotar a referida técnica encontra-se revestida
por diversos fatores, dentre os quais pode-se destacar a rentabilidade, pois os materiais apresentam
custo minimo (apenas de transporte, armazenamento e limpeza, pois sao frutos de doagao); o exercicio
de criatividade, para transformar produtos ja existentes em algo novo e tinico; e a sustentabilidade.

As acoes do Projeto UpDesign compreendem pesquisas mercadoldgicas e tedricas em busca de
novas discussoes e possibilidades para a técnica do upeycling; testes de novos produtos, para descobrir

e aperfeicoar técnicas de costura e modelagem e encontros com mulheres em situagao de



vulnerabilidade, com uma frequéncia mensal, estabelecendo trocas frutiferas de habilidades, vivéncias
e experiéncias. Os resultados prévios dessas acoes sao acompanhados e apresentados nas reunioes do
Empreende aos tutores e coordenadores do Empreende.

A Figura 5 mostra pecas do vestudrio criadas pela Aluna Luana Scopa, mostrando as
possibilidades do upeyeling: As técnicas de desconstrugao e de remodelagem transformaram um short
jeans em corset com recortes. Na segunda foto, do lado direito da Figura 5, uma camisa de algodao e
uma saia danificada viraram novas pecas, a partir de sobreposicoes de retalhos de tecido. Observa-se

que nos dois exemplos, o produto original é visivel, distinguivel e, a0 mesmo tempo, diferenciado.

Figura 5: Criacoes a partir da técnica de upcycling feita pela aluna Luana Stopa.
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Fonte: Autoria propria.

Na Figura 6, as pegas foram desenvolvidas a partir de residuos doados por empresas téxteis
para mulheres mastectomizadas feita em colaboragao com o Atelié “Feito por Mulher”. A colegao foi

inspirada no mar e no significado de renascer, em Dezembro de 2023.



Figura 6: Colecao inspirada no mar e no significado de renascer, desenvolvida pela aluna Luana Stopa em parceria

A G

com a atelié “Feito por mulheres”.

Fonte: Autoria propria.

0 Projeto UpDesign encontra-se em andamento, e “ a meta para 2024 ¢ fazer novas parcerias
com grupos de mulheres em situagao de vulnerabilidade, para criar produtos para serem vendidos”,
explica a idealizadora do projeto Luana Stopa. Atualmente, o projeto foi contemplado com uma outra
bolsista remunerada e atraiu outros alunos para participar de forma voluntaria. A expectativa é de

crescimento e ampliagao do impacto socioambiental.

RESULTADOS

Embora a contribuigao econdmica da indistria para as nossas sociedades seja significativa para
0 PIB, a industria apresenta muitos desafios que nao podem ser desconsiderados. (FREUDENREICH;

SCHALTEGGER, 2020).



As experiéncias vivenciadas apontam que o caminho para desenvolver a capacidade projetual
em Design em sala de aula é possivel através do pensamento estratégico, de processos participativos e
de acoes que envolvem agentes externos, numa proposta participativa.

A experiéncia com uma empresa de grande porte como a Renner foi muito positiva para os
estudantes. 85% deles acreditam que a experiéncia foi muito importante para sua formacao
profissional, sendo uma oportunidade de vivenciar a realidade de mercado ainda estando na
Universidade. 90% dos alunos ficaram satisfeitos com a autonomia que tiveram para desenvolver o
trabalho, por poderem falar sobre suas origens, culturas e vivéncias.

Os mentores da Renner disseram ter se surpreendido com a qualidade dos resultados
apresentados e ressaltaram que o mais enriquecedor para eles foram as pesquisas de vocacoes regionais
e a aplicacao em produtos diferentes, comerciais, nao caricatos e que apresentaram uma estética global
com diferenciais locais. A equipe da empresa apontou ainda que ficou impactada positivamente com a
riqueza da cultura material e imaterial e com as diferengas entre as realidades do Nordeste e do Sul,
reconhecendo, inclusive, a necessidade de ter pessoas do nordeste no time da Renner, pois a pesquisa
que se faz de forma am/ine nao traz a experiéncia de quem vive a realidade.

Como ponto de melhoria, os alunos sentiram falta de entender e se envolver nos processos que
envolvem a escolha da matéria de prima, a producao e as possibilidades de pds-usos dos produtos, pois
entendem que o ciclo de vida do produto também é uma preocupagao que afeta a maneira de como ele
sera projetado. Na parceria com a Renner, eles nao tiveram a oportunidade de entender o processo de
escolha de matéria prima e como o produto sera produzido, distribuido e descartado.

No processo de desenvolvimento da colecao, mais especificamente na fase de pesquisa de
concorrentes, os discentes apontaram marcas locais que concorrem com a Renner. Nessa pesquisa,
percebeu-se que poucas marcas locais apresentam acoes voltadas para a sustentabilidade e a maioria
nao faz uso de atributos locais para a criacao de seus produtos, o que justifica, em parte, a pouca adesao
de membros ao movimento “Cidade Criativa do Design”. Também foi notdrio a falta de conhecimento

entre os alunos sobre a chancela: um percentual de 80% dos alunos nao conhecia 0 movimento e seus



critérios de adesao — dai surge a hipdtese de que as marcas nao se candidatam a chancela, por falta de
conhecimento da mesma e de seu beneficio como valor agregado.

Os alunos sugeriram manter a experiéncia pratica da disciplina Projeto de Produto para outros
semestres, mas que ocorra um revezamento entre semestres para que se contemple a vivéncia com
empresas de grande porte, como a Renner, e também com micro e pequenas empresas do mercado local.
Dessa forma, acreditam que o projeto venha a dar oportunidade e ainda divulgue a chancela Fortaleza
Cidade Criativa, causando impacto na realidade social, econdmica e ambiental local.

Quanto ao projeto UpDesign do programa Empreende, que tem a aluna Luana Stopa como
idealizadora e eu como coordenadora, ganhou o prémio Hackaton de Impacto da Unifor, na categoria do
Objetivo do Desenvolvimento Sustentavel 13 — Agao contra a mudanca global do clima. Nessa premiagao,
a aluna teve a oportunidade de abrir a palestra do Muhammad Yunus, apresentando o projeto UpDesign
no palco da Unifor. No fechamento do Empreende 2023, o projeto UpDesign foi eleito destaque de
impacto socioambiental, dos 36 projetos participantes.

Para além das premiagoes, o projeto UpDesign tem trazido importantes discursoes e
possibilidades para o mbito da moda, ao dar visibilidade as ongs e associagoes de mulheres em situagao
de vulnerabilidade, ao mesmo tempo, que amplia as possibilidades de renda e trabalho para essas
mulheres. “O Projeto tem fins lucrativos, a ideia é conquistar o mercado com produtos com estética
diferenciada e histdria; remunerar as mulheres envolvidas no projeto de forma justa e inspirar outras
marcas e pessoas para possibilidades sustentaveis no mundo da moda”, como afirma Luana Stopa.

Assim, é evidente a contribuigao das praticas de upcyclingpara a preservacao ambiental e para
a manutengao e preservagao do artesanato, do fazer manual e do slowfashion, ja que as pecas
desenvolvidas estao ligadas ao trabalho manual e a expressao cultural. O projeto UpDesign também
contribui para a justica social, outro importante pilar da sustentabilidade.

Ambas as iniciativas apresentadas revelaram grande potencial para gerar ideias relacionadas a
sustentabilidade na moda. 0 empenho dos participantes envolvidos nos dois projetos se concretiza em
um material extremamente rico e inspirador, que devera se transformar em outras ideias igualmente

inspiradoras e inclusivas.



CONSIDERAGOES FINAIS

Ao projetar produtos locais para serem consumidos de forma global, com diferenciais
competitivos de dificil imitagao e que valorizam a tradigao e os recursos dos territdrios, 0 desjgmmostra-
se como importante ferramenta para se alcangar beneficios econdmicos, sociais e ambientais. (SELLITTO
et al, 2022).

Ao longo do processo de pesquisa e implementacao das iniciativas, quatro questoes foram
consideradas de fundamental importancia para conquistar resultados promissores e com potencial de
transformacao:

- Considera-se imprescindivel promover a autonomia dos estudantes, em disciplinas de projeto
nos cursos de graduagao em Jesign. Moda;

- A importancia de envolver agentes externos para colaborar, orientar e aprender junto com os
discentes e o docente da disciplina. Os alunos se sentem mais motivados por trabalhar com situacoes
reais e ter feedbacks de profissionais que estao no mercado;

- 0 conhecimento das ferramentas do Design por parte dos criadores de produtos de moda, para
criar produtos com valor agregado que concorrem hoje em nivel global;

- £ inegocidvel a etapa de pesquisa material e imaterial de um territdrio, para se criar um
sentimento de valor com vistas ao fortalecimento de pertenca a realidade local.

Conclui-se que a sala de aula, mesmo com todas as suas limitacoes, é um lugar de possibilidades
e transformagoes. A perspectiva da decolonialidade se mostra como um questionamento, uma busca de
superagao das mais distintas formas de opressao e como oportunidade de valorizagao das identidades
culturais. A cidade de Fortaleza e a regiao Nordeste, como um todo, sempre vista apenas como um polo

consumidor. £ hora de (re)agir e ser inspiragao.



REFERENCIAS

ASCHER, F. Metapolis: Acerca do futuro da cidade. Sao Paulo: Celta Editora, 2010.
BAUMAN, Z. Modernidade liquida. Rio de Janeiro: Zahar, 2000.

BJORNBET, M. M.; SKAAR, C.; FER, A. M.; SCHULTE, K. 0. Circular economy in manufacturing companies: a review of
case study literature J. Clean. Prod., 294, Article 126268, 10.1016/j.jclepro.2021.126268. 2021.

BLASI, S.; BRIGATO, L.; SEDITA, S. R. Eco-friendliness and fashion perceptual attributes of fashion brands: An
analysis of consumers’ perceptions based on twitter data mining. Journal of Cleaner Productios, 244. 2020.

DE MORAES, D. Metaprojeto: 0 design do design. Sao Paulo: Ed Blucher, 2010.

FIEC. Perfil de sustentabilidade industrial: Ceara 2017: bissola da sustentabilidade Fortaleza: Federagao das
Indiistrias do Estado do Ceard. 2017.

FORTALEZA, Prefeitura Municipal. Plano Fortaleza 2040: dinamizagao econdmica e inclusao produtiva. Fortaleza,
2016.

FREUDENREICH, B.; SCHALTEGGER, S. Developing sufficiency-oriented offerings for clothing users: Business
approaches to support consumption reduction. Journal of Cleaner Production. 2020.

IEL. Instituto Euvaldo Lodi. Senso do setor de moda. Dados compilados em 01/12/ 2020.

INDICADORES ETHOS- SEBRAE. Indicadores Ethos-Sebrae de Responsabilidade Social Empresarial para Micro e
Pequenas Empresas. Sao Paulo, 2012. Disponivel em: www.ethos.org.br

JULIER, G. Design culture as critical practice. Em Mareis, Claudia; Greiner-Petter, Moritz: Renner, Michael (Ed.). Critical
by Design? Genealogies, Practices, Positions. practice (p. 212-228). Transcript Verlag. 2022.

OLIVEIRA, L. Design Decolonial: Contribuigdes ao pensamento critico e projetual no ensino de design no Brasil.
Lishoa: FA, 2022.

MANZINI, E. El diseiio como herramienta para La sostenabilidad medioambiental y social. In: MAGDONALD, S. (org.)
Design issues in Europe today. Barcelona: BEDA, 2004.

criativa a luz da estratégia. SEMEAD: 2023.
MUNIZ A. M. V. Geografia da indistria téxtil e de confecgao. UFC: 2022.
MCDONOUGH, W.; BRAUNGART, M. Cradle to Cradle: Remaking The Way We Make Things. Paperback, 2002.

PONTIS, S.; VAN DER WAARDE, K. Looking for Alternatives: Challenging Assumptions in Design Education. Em She
Ji - The Journal of Design, Economics, and Innovation, v. 6, n. 2 (pp. 228-253). Tongji University Press. 2020.

ROCA, Z; MOURAO, J. C. Identidade territorial e desenvolvimento local e regional- entre a retorica e a pratica. Revista de
Humanidades e Tecnologias, 102-110.

SACHS, I. Desenvolvimento - includente, sustentavel, sustentado. Rio de Janeiro: Garamond, 2004.

SECULT. Design, Cidades e pessoas: desafios para a construgao de novas realidades sociais. Fortaleza, 2022.
Disponivel em: https://www.secult.ce.gov.br/2022/11/19/design-cidades-e-pessoas-desafios-para-a-construcao-de-novas-
realidades-sociais. 2022




SELLITTO, M. A.; VALLADARES, D. R. F.; PASTORE, E. &f 2/ Comparing Competitive Priorities of Slow Fashion
and Fast Fashion Operations of Large Retailers in an Emerging Economy. Glob ) Flex Syst Manag 23, 1-
19,2022. https://doi.org/10.1007/s40171-021-00284-8

SEGURO, C. S. 0 Design para a valorizagio e gestao dos recursos do Territorio. U: Porto. 2023.

SOYER, M.; DITTRICH, K. Sustainable consumer behavior in purchasing, using and disposing of clothes.
Sustainability, 13(15), 8333,2021. https://doi.org/10.3390/su13158333

THACKARA, J. The bubble: designing in a complex world. Cambridge: MIT, 2005.

UNESCO, Organizagao das Nagoes Unidas para a Educacao, a Ciéncia e a Cultura. Creative Cities Network. Disponivel em:
https://en.unesco.org/crea-tive-cities/home>. Acesso em: 25 de setembro de 2023.

VALE, M.; TORRES, L. Dialogic teaching practice as a decolonial strategy in visual arts and design. Concilium,v. 23
n.19,314-331. 2023. https://doi.org/10.53660/CLM-2112-23P41. 2023

VASSAO, C. A. Metadesign: Ferramentas, Estratégias e Etica para a Complexidade. Sao Paulo: Ed Blucher, 2010.
WALKER, S. Design is ... Lost. The Design Journal. v. 26, n. 1, (pp. 4-6). Taylor & Francis Online. 2023.

WHITNEY, P.; NOGUEIRA, A. Cutting Cubes Out of Fog: The Whole View of Design. Em She Ji, The Journal of Design,
Economics, and Innovation, v. 6, n. 2 (pp. 129-156). Tongji University Press. 2020.

WEIL, D.; MAYFIELD, M. Tomorrow’s Critical Design Competencies: Building a Course System for 21st Century
Designers. Em She Ji -The Journal of Design, Economics, and Inno-vation, v. 6, n. 2 (pp. 157-169). Tongji University Press.
2020.

WALSH, C. Lo pedagagico y lo decolonial: entretejiendo caminos. Quito: Qurétaro, 2014.



